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1 ANGABEN ZUM MODUL
1a Modulkennziffer woO
1b Modultitel S hei b d Offentlichkeitsarbei

(deutscher Titel) prache in Werbung un entlichkeitsarbeit

Modultitel
1c (englische Ubersetzung) Language in advertising and public relations
1d Credit Points 6 CPs
le Modulverantwortliche(r) Prof. Dr. Hans Krings
1f Modultyp Wahlpflichtmodul
1g Modulnutzung B.A. Linguistik / Language Sciences

Anbietende

. . . FB 10
1h Organisationseinheit
. Empfohlene inhaltliche .

1i keine

Voraussetzungen

- Sprachliche Grundlagen der Kommunikation durch Werbung und Offentlichkeitsarbeit
- Werbearten: Printwerbung, Radiowerbung, Fernsehwerbung, Internetwerbung

1j Lerninhalte (deutsch) Linguistische und semiotische Analyse von Werbeanzeigen

Lerninhalte
(Ubersetzung englisch)

Werbewirkung und Werbepsychologie

Kulturelle Unterschiede in der Werbung
- LlngU|st|c fundamentals of communication by advertisement and Public relations
- Types of advertising (print-, radio-, television-, internet-based)
- Linguistic and semiotic analysis of ads
- Psychology of advertising
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1k

1l

Lernergebnisse/
Kompetenzen

Lernergebnisse/
Kompetenzen
(Ubersetzung englisch)

Workloadberechnung
(a: Berechnung Préasenzzeit

und Arbeitsstunden)

Workloadberechnung
(b: Vor- und Nachbereitung/

Selbststudium)

- Cultural differences in advertising

Werbung und Offentlichkeitskommunikation linguistisch fundiert analysieren kénnen

To be able to analyze advertising and PR-texts by linguistic methods

Die Gesamtsumme der Prasenz- und Arbeitsstunden des Moduls wird zum Abschluss der
Detailangaben a) bis c) gesondert angegeben.

a) Detailberechnung:
SWS / Prasenzzeit /Arbeitsstunden pro Lehrveranstaltungsart im Modul

T SWS mit « .
O Vorlesung(en) mit jeweils . Stunden Présenzzeit
insgesamt
1 Seminar(en) mit jeweils 2 SWS mit 28 Stunden Présenzzeit
. N SWS mit .
O Ubung(en) mit jeweils ) Stunden Présenzzeit
insgesamt
insgesamt
O Praktikum/Praktika mit g .
Arbeitsstunden
N N . insg. Stund
O Begleitseminar(en) mit jeweils SWS mit msf.g un _en
Présenzzeit
. R . insg. Stund
O Laborpraktikum/-praktika mit je SWS mit |n§g o 'en
Préasenzzeit
O Tutorium/Tutorien mit msﬂg. Stund.en
Prasenzzeit
. N SWS mit !
O Exkursion(en) mit jeweils , Arbeitsstunden
insgesamt
O sonstige Lehrveranstaltung (z.B. Blockveranstaltungen), und zwar:
Klicken Sie hier, um Text einzugeben.
mit je SWS / mit insgesamt Stunden  [J Prasenzzeit [ Arbeitsstunden

= Summe der Prasenzzeit und Arbeitsstunden:
28

b) Vor- und Nachbereitung der Veranstaltungen bzw. Selbststudium

= Summe der Arbeitsstunden:
56
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Workloadberechnung

(c: Priifungsvorbereitung etc.)

Workloadberechnung
(Gesamtsumme a—c)

c) Prufungsvorbereitung (ggf. inkl. Prifungsdurchfihrung)

= Summe der Arbeitsstunden:
96

Gesamtsumme der Prasenz- und Arbeitsstunden a) bis c) im Modul:
180

Kann eine Studentin/ein Student im Modul aus verschiedenen Lehrveranstaltungen auswahlen?

Darstellung NEIN
der Auswabhl-
L Kurze Darstellung der Auswahloptionen
Lehrveranstaltungen
im Modul . . . . . . . Lo
Da es sich um ein Wahlpflichtmodul handelt, sind keine weiteren Wahimdoglichkeiten innerhalb
desselben erforderlich.
Deutsch [J Englisch [J Spanisch I Franzosisch
1n Unterrichtsprache(n) ] Sonstige, und zwar:
Klicken Sie hier, um Text einzugeben.
(Turnus fur Lehrangebot des Moduls) z.B.: WS, jahrl. Oder SoSe, jahrl. Oder WS und SoSe efc.
1o Haufigkeit Sommersemester jahrlich
einsemestriges Modul
1p Dauer
Klicken Sie hier, um Text einzugeben.
Lies, Jan (Hrsg.). 2008. Public Relations. Ein Handbuch. Konstanz: UVK
Verlagsgesellschaft.
Mast, Claudia. 2015. Unternehmenskommunikation: Ein Leitfaden. Stuttgart: Lucius &
) _ Lucius/UTB.
1q  Literatur (Fakultativ) Janich, Nina (Hrsg.). 2012. Handbuch Werbekommunikation. Sprachwissenschaftliche und
interdisziplinare Zugange. Tubingen: A. Francke/UTB.
Janich, Nina 62013. Werbesprache. Tubingen: Narr.
Stdckl, Hartmut. 2004. Werbekommunikation. Linguistische Analyse und Textoptimierung. In:
Knapp, Karlfried et al. (Hrsg.): Angewandte Linguistik. Tibingen: Narr. S.233-255.
Sonstige Angaben
1r zum Modul (Fakultativ) Klicken Sie hier, um Text einzugeben.
2 ANGABEN ZUR MODULPRUFUNG (siehe dazu auch AT § 5 Abs. 8)
[J Modulpriifung (MP, eine Studien- oder Priifungsleistungen)
2a  Priifungstyp Kombinationsprifung (KP, mehrere Studien- oder Prifungsleistungen

[J Teilprifung (TP, mehrere Studien- oder Priifungsleistungen; getrennt ausgewiesen)
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2b

2C

2d

2e

Leistungen

(Benennung nach Art und
Anzahl)

Anteil der einzelnen
Prufungsleistungen an
der Modulnote

(nur bei KP auszufiillen)

Prufungsform(en)
(s- 88,9 und 10 AT BPO
bzw. AT MPO 2010)

Prufungssprache(n)

PL = Priifungsleistung (benoteter Bestandteil einer MP/KP/TP)
SL = Studienleistung (unbenoteter Bestandteil einer MP/KP/TP)
PVL = Prifungsvorleistung (Studienleistung vor einer Modulpriifung, nach 8 5 Abs. 10 AT BPO bzw. MPO 2010)

PL| 1 SL| 1 O PVL | Begrindung

Gof. weitere Erléuterungen zu den Prifungs- und Studienleistungen:

Die Priufungsleistung besteht aus der Zusammenstellung und linguistischen Analyse eines
Korpus von Werbeanzeigen, Werbespots oder PR-Kampagnen unter dem Gesichtspunkt
einer selbst entwickelten Fragestellung.

Die Studienleistung besteht in der miindlichen Prasentation von Zwischenergebnissen des
Projektes.

PL1. 6CP
PL 2:

PL 3: Klicken Sie hier, um Text einzugeben.

PL4: Klicken Sie hier, um Text einzugeben.

Sonstige Anmerkungen:

Klicken Sie hier, um Text einzugeben.

U Hausarbeit OJ Miindliche Priifung (Einzelpriifung) [ Referat, miindlich

U Klausur J  Gruppenpriifung, mindlich U Referat mit schriftlicher Ausarbeitung
[ Portfolio Projektbericht [J Bachelorarbeit

[ Praktikumsbericht [0 Kolloguium/Colloquium ] Masterarbeit

[J Sonstiges, und zwar:

Klicken Sie hier, um Text einzugeben.

Deutsch O Englisch [J Spanisch [ Franzésisch

] Sonstige, und zwar:

Klicken Sie hier, um Text einzugeben.
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